
بیر
رد

ت س
داش

یاد

بـا مـروری بر روند شـکل‌گیری شـرکت‌های نوآفرین )اسـتارتاپ‌ها( در 
فرهنـگ و هنـر کشـورهای گوناگـون، به‌روشـنی می‌تـوان دریافـت که 
ایـن نوآفرین‌هـا تحـت شـرایط و وضعیت‌هـای خـاص خود در کشـور و 
شـهر خویـش عمـل می‌کنند. برخـی با توجه به اقلیـم محلی حرف‌های 
تـازه‌ای بـرای گفتـن دارنـد و برخـی برعکـس، موفقیتِ خـود را در گرو 

ارتبـاط جهانـی یافته‌اند.
در این شـماره با هدف بررسـی کوتاه شـرکت‌های نوآفرین، تلاش کردیم 
روی این مسـئلة مهم تمرکز کنیم و چند متن مناسـب را به نگاه مهربان 
شما تقدیم کنیم. امید که قبول واقع شود و در آینده فرصتی دوباره بیابیم 
تا بیشـتر به این مهم بپردازیم. نوآفرین‌ها در حوزة فرهنگ و هنر، چه در 
ایران و چه در سطح جهان، مسائل مهمی را پیش روی خود دارند، از جمله:

1. نیـاز بـه تخصص فرهنگـی و هنری: بـرای راه‌اندازی هـر مجموعة 
نوآفریـن فرهنگـی و هنـری، نیـاز بـه تخصـص و دانش در ایـن زمینه‌ها 
وجـود دارد. ایـن مجموعه‌هـا باید از افرادی تشـکیل شـوند که به دنبال 
رفـع نیازهـای هنـری و فرهنگـی جامعه هسـتند و دانـش و تجربة لازم 

بـرای اجـرای ایده‌های خـود را دارند.

        مجید كاظــمی
    سردبیــر     
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2. مشـکلات مالـی: شـاید یکـی از بزرگ‌تریـن 
چالش‌ها در مجموعه‌های نوآفرین فرهنگی و هنری 
مشکلات مالی باشد. به‌دلیل محدودیت بودجه، این 
کسـب‌وکارها نسـبت به دیگـر صنایع بـرای تأمین 
منابـع دچـار مشـکلات بیشـتری هسـتند. به‌طـور 
معمول این شـرکت‌ها باید با اسـتفاده از منابع مالی 
موجـود، بـه دنبال راه‌های سـالم و مقیـد به اقتصاد 

سـالم و کسـب حلال برای کسـب درآمد باشـند.

3. تبلیغـات و بازاریابی: مجموعه‌هـای نوآفرین 
فرهنگی و هنری برای جذب مخاطبان و مشـتریان 
بایـد از روش‌هـای خلاقانـه و اثرگـذارِ تبلیغـات و 
بازاریابـی اسـتفاده کننـد. برخـی از روش‌هایی که 
می‌تواننـد به‌کار گرفته شـوند شـامل ایـن مواردند: 
تبلیغـات اینترنتـی، رویدادهـای فرهنگی و هنری، 
اسـتفاده از رسانه‌های اجتماعی و نیز تعامل کارآمد 

بـا جامعه.

۴. اهمیت فناوری: در دنیای امروز، فناوری اهمیت 
بسـیاری دارد و مجموعه‌های نوآفرین به اسـتفاده از 
فنـاوری نیـاز دارنـد. برای مثـال، این کسـب‌وکارها 
می‌تواننـد از بسـترهای برخـط )آنلاین( برای فروش 
کارهایشـان اسـتفاده کننـد یـا از فناوری‌های جدید 
برای نوآوری خلاقانه در فعالیت‌های هنری و فرهنگی 

خود اسـتفاده کنند.

۵. تأثیـر اجتماعـی و فرهنگـی: مجموعه‌هـای 
نوآفریـن می‌تواننـد تأثیراتی بسـیار قوی در جامعه و 
فرهنگ داشـته باشـند. این کسـب‌وکارها می‌توانند 
بـا ارائـة کارهـای خلاقانه و هنـری، مخاطبان را الهام 
بخشـند و بـه ایجاد تغییرات مثبـت در جامعه کمک 
کننـد. همچنیـن می‌تواننـد بـه حفـظ و حراسـت 
از فرهنـگ و هنرهـای محلـی کمـک کننـد و بـه 
نمایشـگاه‌های هنـری و فرهنگی ارزشـمندی که در 

جهـان وجـود دارنـد، رونـق بیشـتری بدهند.
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